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Objetivo Principal:

Aumentar o conhecimento e a conscientizacao da opiniao publica brasileira sobre a extrema pressao e risco
socioambiental sobre 0 Cerrado, berco das aguas do Brasil. Através de parcerias estratégicas, o projeto visa
mobilizar a sociedade pela causa e influenciar o governo.

Contexto e Motivacao:

Problema: 97% dos brasileiros desconhecem o Cerrado e suas ameacas, apesar de 61% do desmatamento do pais
ocorrer nele.

Oportunidade:
FreshPR, com expertise em ESG e forte historico de premiacoes (Il prémios Jatoba em S anos), identificou uma
lacuna no ativismo sobre o Cerrado.
Parcerias Chave: Felipe Triaca (@chapadadosveadeiros), Hibou (pesquisa), ONGs, artistas e ativistas ambientais.

Desafio:
Engajar o governo, imprensa e a opiniao publica em um tema pouco abordado, utilizando meétodos ageis e recursos
inovadores de PR.




Planejamento
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Concepgcdo do Projeto:
Detinido apds estudos in loco na Chapada dos Veadeiros e
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Sprint I Execugao

Desenvolvimento da Marca: Criagdo da identidade visual‘do projeto , instagram e da Landing Page

“SouCerrado”, que centraliza informagdes e agcdes das ONGs participantes. Pilares: Comunicagdo digital +
Ac¢do:

Pesquisa e Mapeamento de ONGs: |dentiticagdo deparceiros estratégicos e construgcdo da "vitrine de ONGs".
Garantia daREPUTACACO E CREDIBILIDADE com apoio institucional.
Lancamento na SPFW - identificacdo de marca do Cerradoo
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Sou Cerrado

CERRADO
Iniciativa de conscientizagdo e acdo para a

conservagdo do Cerrado. Idealizagdo @freshpr_e D s il [
(@chapadadosveadeiros... mais O coragao dao braslil para o

Ver tradugao coragdo dos brasileiros
? www.soucerrado.com.br e 1 outra pessoa

Seguido(a) por marinacz, de_mnh e outras B2 pessoas
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parceria chave: apoio institucional
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Parceria-chave: Alto impacto audiovisual com @chapadadosveadeiros
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Lancamento na SPFW
Oportunidade
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Acionamento influs

Comissao Pré-indio de Séo Paulo & @proindio - 1d

70% dos brasileiros ignoram que Cerrado é fonte nacional
de agua. Mais preocupante, 3 em cada 10 brasileiros
sequer sabem que o bioma tem agua, mostrou pesquisa
realizada para a campanha Sou Cerrado.
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imprensa

Sou Cerrado
Acao de RP busca colocar o Cerrado no radar da
populacao brasileira para defender o bioma
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Embora o Cerrado seja um territdrio rico em biodiversidade e

e para salvar o bion Mas a pesquisa levantou dados preocupantes: 71% dos brasileiros
" ndo sabem que sem o Cerrado ndo tem dgua no Brasil. 69% dos

Para engajar Popu . '}
T brasileiros escolhem proteger a Amazonia, enquanto apenas

20 do bill Levantamento inedito foi feito para a nova
conservacao ao by iniciativa “Sou Cerrado” com o objetivo de
alcancar e engajar maior numero de

pessoas na preservacao do bioma
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das aguas do Brasil e 3 em cada
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Apenas 23% dos brasileiros sao capazes de

descrever o clima do Cerrado;

64% dos brasileiros acreditam que a Amazonia™

esta sendo mais desmatada que o Cerrado;

Equipe do projeto "Sou Cerrado" — Foto: Divulgacao

66% dos brasileiros nao sabem que o Tucano é




Sprint 2: mapeamento de
acoes de impacto
especialmente

5/06 e 11/09

NATIRUTS: engajamento na Turné de
despedida iniciada na semana do meio
ambiente (5/6). Videos abertura em todos

shows.




CRISTO REDENTOR: iluminagdo de verde pelo dia Nacional
VIDEO FREJAT (416 mil visualizag&es) no esoucerrado

ILUMINACAO OBELISCO EM SAO PAULO 11/09
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Publicacoes com animais (lobo-guara, arara) geraram mais engajamento do que
paisagens.
Necessidade de ampliar parcerias com artistas e influenciadores para aumentar a
visibilidade e engajamento nas redes sociais.

Introducao de videos no processo de captacao de parceiros.
Revisao de conteudos visuais com foco em fauna para maior impacto.
Criacao do grupo "Parceiros SouCerrado” no WhatsApp para compartilhamento agil de
pecas e resultados.
Cada area do projeto tem um grupo diferente
E-mail soucerrado@fresh com acesso de todos
Apresentacao do projeto constantemente atualizada e site constantemente atualizado
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ONGs participantes
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Beneficiados

ONGs e Ativistas Ambientais:
Aumento da cooperacao entre as
ONGs participantes (ex: WWEF,
Instituto Alok, Rede Cerrado).

Populacao Local:
Conscientizacao sobre a importancia
de praticas sustentaveis no Cerrado,

alem de apoio a quilombolas e
moradores da regiao

Brasil e as proximas geracoes
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| pelo Dia Nacional do
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Em 2024, bioma se tornou o mais
desmatado do Brasil
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A
Cristo Redentor iluminado em ver <
Reprodugao/TV Globo.

Impacto Geral:
Sensibilizacao Nacional:
Campanha conseguiu amplificar a
conscientizacao publica e aumentar
o engajamento do governo com a

, causa.

Parcerias Estrategicas:
Expansao das ONGs envolvidas no
projeto e engajamento espontaneo

de grandes artistas como Natiruts e ;

Alok.
Projecao de Monumentos:

e Iluminacao gratuita do Cristo

Redentor e Obelisco de Sao Paulo no
Dia do Cerrado.
Campanhas de Engajamento:
Participacao no SPFW, com grande
repercussao midiatica, e integracao
do tema nas interacoes de voz da
Alexa com o publico.



Proximos Passos

Expansao da Campanha:

Ampliacao de Audiéncia:




